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MARLETING Y COMUNICAGION DIGITAL
2700 INFORMES
2707 Informe de Gestién 3 5 X Culminade el tiempo de retencién eliminar la ALTC
informe informacién teniendo en cuenta que e! informe
conselidade se encuentra en Rectoria.
2705 Informe de Divulgacién v Prensa Culminado el tiempo de retencion conservar de ALTC
Comunicados de Prensa (%) 3 5 X X forma permanente el soporte pagel v reproducir Ia
Indicador de Free Press informacion  utilizande  un  medio técnico
Reportes de Free Press (%) (Micrefilmacién, Digitalizacion o cuaiquier otro que
garantice su reproduccidn exacta), por ser
L patrimonic documental de la Institucién, Nota (") el
Plan de Comunicacién Externa informe de Prensa y Noticias Free Press se
manejan de forma digitai apartir de 2015
600 BOLETIN Por cambio de proceso estos documentos que se ALTO
601 Boletin del Medio 3 5 X X enconfraban en TRDS de Direccidn de |a
Boletin Altavoz interacionalizacion, pasaron a Gerencia de
Mercadeo -comunicaciones y desde este proceso
su manejo es digital.** No se manejan articulos ni
fotografias. Este insumo lo tiene Audiovisuales™
4200 PUBLICACIONES Por cambio de proceso estos documentos que se ALTO
4201 PUBLICACIONES SERIADAS 3 5 X X encontraban en TRDS de Direccion de Ia
Revistas Internacionalizacién, pasaron a Gerencia de
Articuios Mercades -comunicaciones vy desde este proceso
Piazas de comunicacion Su mangjo es digital. "Se retira esta serle por
cuanto ya no se estdn utilizande publicaciones
Seriadas,™
MERCADEO Y RELACIONES Culminado el tiempo de retencion conservar de
TRD CAMPANAS PUBLICITARIAS forma permanente la serie campafa publicitaria y
700-1 reproducir la infermacion utilizando un medio
o técnico (digitalizacién, o cualquier otro media que
Pauta Publicitaria ! S X garantice su reproducsion exacta) | par ser
patrimortic documental de la institucion ¥ por
contener valores segundarios para la ciencia la
. oo ALTO
investigacién y la cultura,
NOTA: La pauta en radio v televisién |z tienen en
digital.
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