
Presencialidad Asistida
por Tecnología

Modalidad Virtual
SNIES: 106934, Res. nº. 25191 del Mineducación - 26/12/2025,

con una vigencia de (7) siete años hasta el 26/12/2032.
Lugar de desarrollo: Bogotá D.C., Cundinamarca.Res. 023654 del Mineducación

10/12/21, Vigencia 10/12/27

Esp. en Inteligencia Comercial y de Mercadeo
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Créditos totales 28

Total semanas por semestre 18

• La apertura de los programas está sujeta a un número mínimo de estudiantes. La Universidad Ean se reserva el derecho de suspender o aplazar el inicio de cualquiera de los programas, en función de la respuesta que obtenga de los interesados en la convocatoria. Igualmente, se 
reserva el derecho a realizar modificaciones en el plan de estudios, el enfoque metodológico y el claustro docente. Las actividades académicas del programa podrán incorporar materiales y lecturas en otros idiomas. Será responsabilidad del estudiante lograr la comprensión de los 
mismos.

• El orden del plan de estudios puede variar según el momento en que se vincule el estudiante, quien incluso podrá diseñar su propio proceso formativo.
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Oportunidades para el Emprendimiento Sostenible Cr. 2 PAT

• Presencial Asistido por Tecnología (PAT) es una jornada 100% sincrónica que te permite conectarte desde cualquier parte del mundo. Las clases se desarrollarán íntegramente a través de la plataforma, los sábados de 8:00 a.m. a 5:00 p.m., o dentro 
del horario que designe la Universidad.
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