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Modalidad
presencial

Haz clic sobre la unidad de
estudio que quieres conocer

mas a fondo*

*Es probable que el usuario tenga que instalar Acrobat Adobe
Reader en sus diferentes dispositivos para disfrutar al maximo
de lainteractividad del PDF.

C Créditos

Unidad de semestre

Unidad de ciclo

Unidad nuclear

Unidad transversal

Unidad requisito de grado

Unidad Electiva

Unidades electivas que
conducen a nuestros énfasis:

Retail management:

UE: Retail intelligence and supply chain (3 Créditos)

UE: Store desing and visual merchandising (3 Créditos)
UE: User experience (UX), promotion and activation BTL
(3 Créditos)

UE: Trade Marketing and customer strategy

(3 Créditos)

Digital marketing and e-commerce:

UE: Digital business, marketplaces and social commerce
(3 Créditos)

UE: Estrategia digital y contenidos potenciados por IA

(3 Créditos)

UE: Inbound marketing and branded content

(3 Créditos)

UE: Growth hacking to Growth Marketing (4 Créditos)

Marketing y valor compartido

UE: Estrategias de Marketing con Causa (3 Créditos)
UE: Content management (3 Créditos)

UE: Gestion de stakeholders y relaciones comunitarias
(4 Créditos)

UE: Innovacién en sostenibilidad y reputacién de marca
(3 Créditos)

Prerrequisito**

**la aplicacion de la resolucion
098 de prerrequisitos esta sujeta
a consejeria académica y
acompafiamiento de la facultad.

Nota: La apertura de los programas esté sujeta
aun nimero minimo de estudiantes. La
Universidad Ean se reserva el derecho de
suspender o aplazar el inicio de cualquiera de
los programas, en funcién de la respuesta que
obtenga de los interesados en la convocatoria.
Igualmente, se reserva el derecho a realizar
modificaciones en el plan de estudios, el
enfoque metodologico y el claustro docente.

Las actividades académicas del programa
podran incorporar materiales y lecturas en otros
idiomas. Sera responsabilidad del estudiante
lograr la comprensién de los mismos.





