Curso de
Chino para los Negocios 120 | Blended
Internacionales (Nivel 1) horas

(50% presencila y 50%.virtual)

En un mundo cada vez mas interconectado, dominar el chino mandarin se ha convertido en
una herramienta estratégica para abrir puertas en los negocios internacionales. Mas alla de
ser la lengua con mayor numero de hablantes nativos, es el idioma de una potencia
econdmica global y de una cultura milenaria cuya influencia se extiende desde la filosofia y
el arte hasta la innovacion tecnolégica.

Presentacidn

Este curso esta diseflado para introducirte en los fundamentos del idioma con un enfoque
practico y orientado a contextos empresariales reales. Aprenderas a comunicarte en
situaciones profesionales basicas y, al mismo tiempo, a comprender aspectos culturales
esenciales como la forma de pensar, negociar y relacionarse en China. Asi, ampliaras tus
oportunidades laborales y enriqueceras tu vision global como Eanista, accediendo a un
conocimiento que combina idioma, estrategia y cultura en un solo programa.

@‘ Objetivos
del Programa

GENERAL

Adquirir competencias basicas en lengua china (mandarin), enfocadas en contextos de
negocios internacionales. El programa busca desarrollar habilidades comunicativas
orales y escritas, asi como promover la comprension intercultural necesaria para
establecer relaciones comerciales efectivas con interlocutores chinos.

ESPECIFICOS

1. Desarrollar habilidades de comunicacion oral en chino mandarin, aplicables a situaciones frecuentes del
ambito empresarial como presentaciones, saludos formales, negociaciones basicas y reuniones.

2. Introducir los fundamentos de la escritura china, con énfasis en el reconocimiento y memorizacion de
caracteres esenciales y su aplicacion en documentos comerciales simples.

3. Fomentar la comprensién de aspectos clave de la cultura, filosofia y mentalidad china, con el fin de facilitar

interacciones interculturales respetuosas y eficaces en entornos profesionales internacionales.

Perfil del
Interesado

Estudiantes, egresados, docentes, investigadores, empresarios y profesionales del ecosistema
empresarial que busquen fortalecer sus competencias en chino/mandarin con fines comerciales,

académicos o estratégicos.

(=] KEYWORDS

Chino para negocios, curso basico de chino mandarin, chino empresarial nivel inicial, aprender chino desde cero,
cultura china para empresas, idioma chino para principiantes, chino oral facil, pinyin para negocios, introduccion al
chino comercial, curso introductorio de chino mandarin.
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Curso de 1/

e e o e ~ Contenido

5%—% (China) Zhonggué

Intensidad:
6 hrs de teoria (estructura del idioma, cultura, historia).
10 hrs de practica fonética y oral.
4 hrs de compresion auditiva, analisis cultural (videos, canciones, contexto de negocios).

Temas:

* El pafs (EIZX / Gugjia).

e El idioma (15 / Yuyan).

e La escritura (BE / Shaxie).

* La pronunciacion (&% / Fayin).
* Tonos (B / Shéngdiao).

e Saludos ([alf& / Weénhou).

{R4F! (jHola!) - Ni hao

Intensidad:
6 hrs de teorfa (estructura gramatical, vocabulario).
10 hrs de practica conversacional y juegos de rol.
4 hrs de aplicacién en escenarios comercials y relaciones sociales.

Temas:
e jHolal (REF ! / Ni hzol (Saludo comun y general, informal y formal)).
* Soy... (k= / W0 shi (Presentaciones, “Soy..."” Usado para presentarse, seguido del nombre, profesién, etc)).
¢ iBuenos dias! (B_E#¥ | / Zaoshang hao! (“Buenos dias” literalmente, “buena mafiana” )).
e La familia (3REE / Jiating (Palabra general para “la familia”)).
Z A / Qinrén — Seres queridos/familiares.
RA / Jiagrén — Miembros de la familia .
* Pragmatica comunicativa (3XFRIEF / Jjiaojl ylyong (Forma técnica para referirse a la pragmatica comunicativa)).
* Pragmaética en contexto cotidiano (3257873 / Jidolit fangshi (Formas de comunicacién/interaccion)).
* Expresiones faticas cuando las personas se conocen por primera vez (#,X WEZEE / Chad jianmian hanxuan ( Saludos primer
encuentro)).
e Introduccién de “otros” (T4t A / Jiéshao tarén (Presentar a otros)).

1288 (Explicaciones).

BEESHiE, — — = (Numeros importantes - 1, 2, 3...) Zhongyao haoma — Y1, ér, san...

Intensidad:
6 hrs de teoria (Numeracioén, clasificador, estructuras).
8 hrs de ejercicios aplicados (Dinamicas de compra/venta cotizaciones).
6 hrs de aplicacion en escenarios comercials y relaciones sociales.

Temas:

° NUmeros del 1 al 10 ( —ZI+RIEL=F / YT dao shi de shuzi).
—Yi—>1
—/Er—>2
=/San—3
Py /Si—4
H/Wu—>5
7N/ Lit— 6
t/Gi—>7
J\/Ba—8
fL/Jiu—>9
+/Shi— 10

e NUmeros importantes ( EEAIEZE / Zhongyao de shuzi) - Usado para hablar de cifras clave o significativas en un contexto (como
precios, estadisticas, fechas, etc.)).
e NUmeros del 0 al 100 (B2E|—BIIEZF / Ling dao yibai de shuzi).
% /Lling—0
+—/ Shiyi = 11
—+/ Ershi = 20
=-3A / Sanshiwl — 35...
—H8 / Yibai = 100
* Concurso de matematicas ({2 EEE / Shuxué bisai).
Matematicas (#FZ / Shuxué).
Concurso/Competencia (Eb3% / Bisai)

* Problemas en los Negocios Internacionales (EIFRmE2 R#g/aEE / Guéji shangwi zhong de wentf)
Negocios internacionales (ErFmEs / Gudji shéngwu).
Problematicas ([a]g& / Wentf).
Desafios (Hk&% / Tiaozhan).

e Inclusiones de mas de un elemento 3BJLNEIEFEA / Ba ji gé baokuo zai nei).

N fth 22 (;Quién es?) Ta shi shéi

4 Intensidad:
1.

6 hrs (Estructura: quién, edad, posesivos).

2. 8 hrs de practica escrita y oral (descripcion, autopresentacién, redaccion de perfil simple).
3. 6 hrs de simulaciones de intereaccién empresarial basica y andlisis de diferencias culturales.

Temas:

° ;Quién es éI? (fth 21 / Ta shi shéi?) - Uso: Para preguntar por la identidad de un hombre.
El (ftt / Ta).
Es (& / Shi).
Quien (I / Shéi).

°;Quién es? (Z1E ? / Shi shéi?) - Forma corta, mas informal o usada cuando ya se da por entendido el sujeto.
También se puede usar fif/4 2 segun el contexto:
;Quién es éI? (fh 21 / Ta shi shéi).
;Quién es ella?(4th 21 / A shi shéi).
e ;Cuéntos afios tienes? (fRJLZ ?/ Ni ji sui? ) - Usado con nifios o personas jévenes.
;Cuéntos afios tiene? (fRZA ? / Ni dud da?) - Usado de forma general.
¢Cudntos afios tienes? (fRZ KE42 ? / Nin dud da niénji?) - Forma formal/respetuosa.
TG (fR / NI)
Cuéntos/Grande (J1/% K / Ji/dudda).
(Afios/ Edad (/&4 / Sui/nianj).
* Autopresentacion (BENA / Ziwd jigéshao)
* Expresar las mias ideas con los demas (5t A#8[E] / YU tarén xiangtong)

£>] (Repaso) Fuxi

Intensidad:
1. 80 hrs (4 mddulos x 20 hrs).

Temas:

e Carta a un amigo. °

* Ser educado. 80h
* Leer los caracteres de las sefiales.
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Curso de

Chino para los Negocios
Internacionales (Nivel 1)

Equipo
Docente

Expertos en

esta area del David Felipe Espinosa Torres / COORDINADOR ACADEMICO
conocimiento

Lider de Cooperacion Internacional y Agenda Global de la Universidad Ean. Investigador del grupo GEHPS en
estudios humanos, pedagdgicos y sociales, con amplia experiencia en proyectos académicos y empresariales.
Licenciado en Educacion Bilinglie y master en Educacion de la Universidad Externado de Colombia, actual-
mente cursa una especializacién en Big Data. Sus areas de interés incluyen la ensefianza del inglés como
lengua extranjera, la gestion educativa, la formacion semipresencial, el uso de TIC y la retroalimentacion
pedagogica.

Edgar Gabriel Sudrez Higuera / DOCENTE

Docente universitario e investigador en estudios del lenguaje, la educaciéon y la antropologfa cultural, con
experiencia en instituciones como la Universidad de los Andes, la Universidad Nacional, la Universidad ECCl y
UCOMPENSAR. Domina espafiol, chino, ruso y latin, y ha liderado proyectos educativos sobre lenguas
indigenas en Colombia desde una perspectiva cultural y estratégica. Su capacidad para integrar la ensefianza
de idiomas con los valores filoséficos y comerciales de Asia lo convierte en un formador idéneo para el curso
de chino para los Negocios Internacionales. Su trayectoria combina la pedagogfa de lenguas con la compren-
sion de los cédigos simbdlicos, sociales y culturales de China, aportando herramientas Unicas para la negocia-
cién y comunicacion en escenarios empresariales globales.

Recursos DR
Tecnoldgicos C '

e Plataforma virtual para conexion sincrénica como Microsoft Teams, Zoom o Google Meet, provista por la
Universidad EAN.

e Acceso a aula virtual institucional (Moodle, Brightspace u otra) para gestion de contenido, tareas, calificaciones y
foros asincrénicos.

e Recursos multimedia integrados (presentaciones interactivas, grabaciones de clases, documentos colaborativos).

e Correo electrdnico institucional para cada estudiante, docente y coordinador del curso, con acceso garantizado a
recursos compartidos, soporte académico y comunicacion oficial.

e Licencias necesarias para software de apoyo (editores de caracteres chinos, aplicaciones de reconocimiento de
voz, herramientas interactivas).

& Recursos
ar—wm Pedagoégicos y didacticos

e Manuales impresos y digitales por nivel, con dialogos, vocabulario técnico, ejercicios practicos y explicaciones
culturales.

e Acceso a bibliografia académica actualizada (Libros, articulos y repositorios digitales con enfoque lingiiistico,
comercial y cultural).

e Audios y clips de video con pronunciacién, conversaciones reales y simulaciones de negocios.
e Cuadernos de trabajo con evaluaciones progresivas y autoevaluaciones.

e Material complementario: tarjetas de vocabulario (Flasheares), mapas mentales, fichas gramaticales, materiales
de caligrafia china.

Recursos ;
Fisicos y logisticos (para modalidad presencial) :

e Plataforma virtual para conexidén sincrénica como Microsoft Teams, Zoom o Google Meet, provista por la
Universidad EAN.

e Acceso a aula virtual institucional (Moodle, Brightspace u otra) para gestion de contenido, tareas, calificaciones y
foros asincroénicos.

e Recursos multimedia integrados (presentaciones interactivas, grabaciones de clases, documentos colaborativos).

e Correo electrdnico institucional para cada estudiante, docente y coordinador del curso, con acceso garantizado a
recursos compartidos, soporte académico y comunicacion oficial.

e Licencias necesarias para software de apoyo (editores de caracteres chinos, aplicaciones de reconocimiento de
voz, herramientas interactivas).
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